En la era de la comunicaciéfirtual las tertuliasmeson cosa del
pasado. GL@MOUR es testigo delasieharlas entre qurds de la
gastronomia; la mdsi . ¢Te apuntas a la velada?

‘ Eotos: Silvio Posada




s Rodrigo Taramona, actor y dj, -
quien nos lleva The Passenger. Si,
suena a estribillo de Iggy Pop, pero
también da nombr€ al bar que aca-
ba de abrir en"Malasana junto a sus
socios (Pez, 16). Un local, que, convertido en
lucinante grefi, recuerda a Fritz Lang y.a laeta-

a de Hitchcock. Puro art decé revi-
sitado y firmado por el interiorista Parolio, que
llega a la charla recién aterrizado y con jet lag.
Junto a ellos se encuentra ¢l dj Sandro Bianchi, >
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iSoilree?
EN LAS TERTULIAS MUSICALES
ESTA PROHIBIDO ABURRIRSE

cuya agenda incluye fiestas privadas para
Almodévar, Ekseption, Carolina Herrera
y Loewe. Bianchi, que también
es influencer de Nudie Jeans,
Carhartt y Nike, escucha atento
mientras Rodrigo habla de la ma-

sica que suena en The Passenger.

mediodia preferimos soul
y jazz, mas tranquilo. Pero a me-
dida que pasa la tarde vamos subiendo la
intensidad hasta llegar al rock, el hip hop...
con mucha influencia de los 90, la década
en la que crecimos”, dice Taramona. Paco
Trinidad, productor y uno de los gran-
des nombres del pop espaiiol en los 80,
se siente como pez en el agua a pesar de
la diferencia generacional. Todos son
vecinos del barrio y se retinen con cual-

66 DEFENDEREMOS

quier pretexto para hablar sobre su pa- /,A NOCHE Y LA
sién: la musica. La de Paco es también su MUSICA, A PESAR DE
trabajo, ya que reparte su dia a dfa “entre el LOS POLITICOS9®
proyecto artistico transmedia PauPacAzul RODRIGO TARAMONA

(paupacazul.com) y la restauracién y con-
servacién de archivos digitales a través de
msoundpro.com”. Sergio Barguefio, guita-
rrista en Curro Jiménez (la serie no, el gru-
po) habla de sus influencias, del hardcore,
sin demasiadas concesiones, aunque llega- P

QUE ESCUCHAR %

NUEVA NOSTALGIA: Quienes deciden qué se
escucha hoy se educaron musicalmente en los 90.
ARTISTA MULTIDISCIPLIAR: El DJ es también in-
fluencer, el cantante es actor, el productor musical
es restaurador digital.La muUsica es un arte integral.
‘BACK TO THE ROOTS': La gran tendencia es la de
revisitar los grandes géneros americanos: el country
mas profundo y el soul mas intimo resurgen.




ESTO SUENA
MUY BIEN

Inés de Ledn, de la serie
_Inquilinos; Rodrigo
__-Taramona, DJ y socio de
- The PSssenger: Parolio,
interiorista; Sandro Bianchi,
DJ; Angie Cardona, de
Schneider Colao; Paco
Trinidad, de msoundpro.com.
Sentado abajo, el actor y
socio de The Passenger,
Jimmy Castro.




66 FL ARTE DEBE
LLEGAR A TODOS,
PERDER ESE HALO

DE ELITISMO99

CARLOS URROZ




Entre cuadros
CARLOS URROZ Y SUS AMIGOS
SUELEN HABLAR DE LA VIDA...

mos a un acuerdo sobre gustos musicales
cuando hablamos de bandas como Fugazi
y The Jesus & Mary Chain. Las chicas tam-
bién cuentan, aunque tampoco canten, en
esta improvisada fiesta. Son Angie Cardo-
na, que trabaja en el estudio de arquitectura
y fenomenal tienda Schneider Colao (sch-
neidercolao.com) e Inés de Ledn, directora
de fotografia y creadora de la serie Inquili-
nos. Ademds, si queréis verla en su faceta
de actriz, no os la perddis porque estos
dias protagoniza La hermana prometida
junto a Rodrigo Taramona en Microtea-
to por Dinero (teatropordinero.com). La
charla se alarga, pero al final
nos rendimos y, sin oponer
apenas resistencia, converti-
mos la libreta en posavasos.

Esto es una fiesta.

1, el arte es apasionante.
La lluvia suele tener cierto halo artistico,
nostélgico y, por supuesto, poético... a no
ser que acabe convertida en la protagonis-
ta absoluta de un encuentro pasado por
agua. Carlos Urroz, director de la feria
de arte ARCO, se habia citado con algu-
nos de los mejores galeristas de nuestro
pais en La Fabrica, un espacio en el que
se sentirian como en casa. O mejor. Sin
embargo, el diluvio universal complicé
la llegada de los invitados, todos empa-
pados y pendientes del cielo ante la ce-
lebracién de una nueva edicién de Arco

\E’LtJRAd IC\:IRIEdALTMDAN?yt . Gallery Walk. Al final llegaron, eso si. Y
ictoria del Val, de La Fabrica; Mayte Cas- 50 e ; >
tellano, de Formato Cémodo: Raquel Ponce, esto vivimos: Lola Iglesias y Sara Garca,
de la galeria con sunombre; Borja Diaz, de The . responsables de Arco Gallery Walk, un pa-
Goma; Carlos Urroz, de ARCO; Rebeca Blanchard, seo por las galerfas del barrio de las Letras
de Nogueras-Blanchard; Sara Garcia, de Arco drile Bl b A
Gallery Walk; Pedro Maisterra, de Maisterravalbuena madrueno, charlan sobre csta iniciativa,

y Lola lglesias de Arco Gallery Walk. que pretende (y logra con éxito) acercar P




el mundo del arte a la calle.

/Z‘R CO com), y Rebeca Blanchard,

De la misma manera que HA CONSEGUIDO quien, al mando de dos ga-
vamos de tiendas, igual que QUE HABLAR DE lerfas, una en Madrid y otra
entramos en el teatro o en ARTE SEA en Barcelona (nogueras-

un museo, la idea aqui es “vi- blanchard.com), aprovecha
sitar las galerias y conocer a TRENDING TOPIC las pausas para mirar el mé-

sus responsables, charlar con

ellos, descubrir nuevos talentos y aprender
un poco més sobre este sector, a menudo
visto como algo elitista”. Mayte Castellano
(formatocomodo.es) anima el debate con
su genial sentido del humor junto a la ca-
riflosa Raquel Ponce (galeriaraquelponce.
es). Y, precisamente, mientras Fran Cabrera
maquilla y peina al resto de participantes,
nos escapamos a la galeria de Raquel inten-
tando esquivar la lluvia bajo inexistentes
soportales. En su espacio cuelga estos dias
la obra del californiano Dean Sameshima,
en la que, bajo el titulo “Cruise or be crui-
sed”, inquietantes lienzos y forografias se
mezclan con merchandising de Fassbinder,
Al Pacino (o més bien, su personaje en el
filme A4 la caza) y demas memorabilia pop.
Camisetas por 25 euros que demuestran lo
que antes comentdbamos, que el arte, por
qué no, también puede estar en un objeto
de consumo accesible a cualquier bolsillo.
Carlos Urroz charla con unos y otros: con
Victoria del Val, directora en galerfa de La
Fabrica (lafabrica.com), Pedro Maisterra,
de Maisterravalbuena (maisterravalbuena.

DONDE MIRAR

POP UP GALLERIES: Las galerias de arte son es-
pacios vivos, organicos. Algunas de las mejores
piezas estan en espacios efimeros.

URBAN ART: Los grafiteros fueron los primeros
artistas urbanos en entender la calle como una
inmensa galeria. Hoy es la tendencia universal.
{QUEDAMOS? Se trata de acercarnos a ver arte
como vamos de tiendas: sin complejos. Y se
puede, on iniciativas como Arco Gallery Walk,
un paseo por el barrio de las Letras.

vil. Borja Diaz, propietario
de The Goma (thegoma.com), también lo
hace. Estos dias, su galeria acoge “The co-
lours moving’, el trabajo con polaroids de
Svatopluk Mikyta y, a partir del 8 de no-
viembre, la obra de Kate Owens tomara
el relevo. ;La crisis también ha afectado

al arte? Puede, pero no a

la pasidn de estos nueve
mecenas que, més alld de
tormentas, siguen mas que
dispuestos a mojarse.

n casa de Jaime Noain,
charlar abre el apetilo. Director
de Desarrollo Corporativo en 11870.com
y socio fundador del restaurante madrileiio
La Cesta de Recoletos, el sol otonal con-
vierte la terraza en el escenario perfecto
para un encuentro mas que sabroso. Jai-
me ejerce su labor de anfitrién con tanta
pasion como la que siente por la gastro-
nomia. De ahi que quiera rodearse delos
mejores profesionales, gente cercarna y
siempre dispuesta a charlar sobre el arte
del buen comer. Dario Barrio, chef y pro-
pietario de Dassa Bassa; Isabel Ortiz, fun-
dadora de Mumumio, empresa dedicada a
la distribucién y venta de comida ecolégica
on-line; Benjamin Calles, empresario hos-
telero y responsable del éxito de Pandelu-
jo; el arquitecto y entregado gourmet José
Marfa Churtichaga; Isabel Aires, directora
de la agencia de comunicacién gastroné-
mica Aires News; Abel Valverde, maitre
en Santceloni y socio de La Cesta; Jesus
Encinar, fundador de Idealista e inimita-
ble critico gastronémico en 11870; Ma-
ria Néjera, responsable de comunicacién P



6 ENTIENDO
LAS GALERIAS
COMO,UN
AGORA MAS
ALLADEL ARTE99

RAQUEL PONCE




de Delishop, y Arantxa Neyra, periodista
free-lance e intrépida trotamundos. ¢El
tema? Los restaurantes del futuro y cémo
la crisis est4 sirviendo para plantear nuevos
modelos de negocio. Encinar rompe el hie-
lo y afirma que “dejamos atrds una década
increible para la cocina espafiola, con un
reconocimiento internacional como el que
nunca habfamos tenido, en parte porque la
burbuja econdémica permitié también una
burbuja gastrondmica. Estoy convencido
de que la crisis permitir4 aflorar una coci-
na mds cercana al comensal, menos expe-
rimental y estratosférica’, mis pegada a la
materia prima y la vuelta a la autenticidad” 4

De autenticidad sabe mucho Isabel Ortiz, 66 I A /5

oyt ol 1 11/ UNA COMIDA
B 4 ' MAS CERCANA

Unido y EEUU nos llevan afios de ventaja. ‘
Pero aqui hemos olvidado nuestras raices AL COMENSALS?

agricolas, ganaderasy de pequefios comer- JESUSENEAR

ciantes. Debemos creer en ellos no sélo
como una vuelta al pasado, sino como una
manera de mirar al futuro con espiritu sos-
tenible”. Dario Barrio va ms alld y cree que
“los modelos de negocio que hace unos afos
se abrfan solo para dar imagen ya no existen.
Ahora debemos rentabilizar al maximo el
espacio, doblar turnos si es necesario, apro-
vechar los recursos, no malgastar comida...”.
Isabel Aires cree en este punto de inflexién,
pero quiza como un pcriodo transitorio antes
de volver a la investigacién, “ya que a la coci-
na molecular todavia le quedan muchas vias
por explorar”. Abel, conciliador con todos,
recuerda que “al final a todos nos gusta co-
mer bien... jy saber lo que comemos!”. Mar-
ta Ferndndez Guadafio, que est4 revolucio-
nando el periodismo de este sector con su

Un buen vino
ACOMPANA LA CHARLA DE
LOS AMANTES DE LA COCINA




proyecto gastroeconomy.com, no llega a
tiempo a la foto, pero su nombre se repi-
te durante la charla. ;Otro nombre inevi-
table? Ferran Adria. Un apasionado José
Marfa Churtichaga apunta que “ni Adria
lo ha inventado todo ni partié nunca de
otro sitio que no fuera la memoria colecti-
va, el pasado. El gran: Antoni Gaudi decia:
‘ser original es volver al origen’ y, en cierto
modo, Adria lo hizo. Volveremos al origen,
ala memoria, a la experiencia”. ®

iTODOS A LA MESA!

lzda: Jes(s Encinar, de idealista.com, con
Isabel Ortiz, de mumumio.com y Jaime
Noain, de 11870.com. Izda. abajo: Isabel
Aires, de Aires News, Benjamin Calles, de
NODO y Pandelujo y la periodista Arantxa
Neyra. Centro: Maria Najera, de Delishop,
con Arantxa Neyra. Abajo: Dario Barrio,
de Dassa Bassa, y Abel Valverde,

de La Cesta de Recoletos y Santceloni.

DONDE COMER #¢———

MESAS COMUNALES: Compartir mantel

con desconocidos deja de ser incomodo

para convertirse en trendy.

OPTIMIZACION DE RECURSOS: Dario Barrio
defiende una gastronomia racional. Se acabaron
los restaurantes cuyo Unico acierto era la imagen.
ESPIRITU SOSTENIBLE: Restaurantes km 0

y materias primas seleccionadas.




