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FELIZ 15 ANIVERSARIO,
ARTE DEVIVIR'

Isabel Aires
Aires News Comunicacion

on 15 afos vuestros y casi 10
los nuestros! Lo primero, felici-
tar a ARTE DE VIVIR por esa
‘adolescencia’ tan bien llevada.
Parece mentira lo rdpido que ha pasado el tiempo y lo que
ha cambiado la vida desde que empezamos, y en mi caso, la
gastronomia y la comunicacién gastrondmica, pero espe-
cialmente la manera de desarrollar nuestro trabajo.

;Y qué es una agencia de comunicacidn, o cual es ese tra-
bajo que realizo, que mi madre nunca supo explicar a sus
amigas? Mi profesién es el nexo entre clientes y medios de
comunicacion, es decir, nos ocupamos de hacer llegar efi-
cazmente la informacién que el cliente desea difundir, de
forma artracriva, pero sin vender motos, a los perindis[as
adecuados que tienen seccién para ello.

Hay un boom medidtico de la gastronomfa en los dldi-
mos afios. Y por ese boom, unido a la crisis que afecra al sec-
tor de la hostelerfa, hoy en dia quien no aparece en los
medios... jes como si no existiera! Por ello, en el momento
actual, lejos de decaer nuestro trabajo, tenemos la suerte de
que se ha visto reforzado, puesto que los clientes han com-
prendido que es el momento de ‘sonar’ en la mente de los
clientes potenciales.

Pero estos 10 afios no han sido siempre ficiles. Fue gra-
cias a mi mentor, el escritor y critico gastrondmico Joaquin
Merino —quien ya en los afios 70 se dedicaba a comunicar—,
que yo me enamorara de la gastronomia y de la comunica-
cion. Asi nacié Aires News Comunicacion hace casi una
década. Desde entonces, el cambio en la comunicacion de
cualquier otro tipo ha sido sorprendente, debido especial-
mente a la llegada de Internet.

Webs, blogs, redes sociales a diestro y siniestro y forma-
tos y soportes nuevos. Nunca hubo tanto cambio a la hora
de comunicar como el vivido en la dltima década. Hay dos
factores claves para ello: el boom de Internet que antes men-
cionaba y la crisis econdmica. Debido al primero, han pro-
liferado un gran niimero de medios onlfine, que ya cualquie-
ra puede leer no solo desde su ordenador, sino desde su
smartphone. Esta proliferacion que para unos ha sido una
bendicion, para otros ha sido la ruina. Revistas ¥ pfriédicos
se han visto abocados a un cambio radical en mitad de la
crisis y en un momento en el que la publicidad ha descen-
dido a indices catastroficos, que ha ocasionado el despidos
de miles de periodistas y el cierre de cabeceras, o en su
defecto, su reconversion en medios digi rales.

Hace 10 afos se enviaban las notas de prensa por correo
ordinario acompaifiando el papel de su correspondiente
dossier en CD; lo mds importante para nuestros clientes era
aparecer en medios gff fine y no habia nada mds alld que la
prensa, la radio o la televisidn. Hoy en dia, los envios se
hacen por email y lo mds importante para un clientes, es
estar bien posicionado en Google, en Tripadvisor o webs
donde los propios usuarios opinen. Las redes sociales pue-
den convertir una informacién en viral en poco tiempo...
Para las agencias, podriamos decir que la evolucién de la
comunicacion ha sido positiva

En la parte negativa de esta crisis, quedan los muchos
medios de comunicacidon que se ha llevado por delante y
que siempre se echardn de menos.

Esperamos que en nuestro 20 o en vuestro 25 aniversa-
rio sigamos por aqui para volver a hablar de este tema y de
muchos otros...




